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DESIGNACAO DO PROJETO CODIGO DO PROJETO

PROJETOS INDIVIDUAIS - Internacionalizagéo 011969

OBJETIVO PRINCIPAL

OT 3 - Reforcar a competitividade das pequenas e médias empresas

REGIAO DE INTERVENCAO

Algarve
DATA DE APROVAQAO DATA DE INiCIO DATA DE CONCLUSAO
15-01-2016 09-09-2015 08-09-2017

] APOIO FINANCEIRO AI?OIO FINANCEIRO
CUSTO TOTAL ELEGIVEL DA UNIAO EUROPEIA PUBLICO NAC./REG.*
500.334,88 € FEDER - 225.150,70 €

* Quando aplicavel

OBJETIVOS, ATIVIDADES E RESULTADOS ESPERADOS/ATINGIDOS

Com o presente plano de internacionalizacédo, a empresa prevé um aumento de vendas a nivel
internacional. Para alcancar tais objetivos, a empresa propde-se a desenvolver a¢des enquadradas nas
seguintes tipologias de operacdo: Conhecimento de mercados externos; Presenca na web, através da
economia digital; Prospec¢édo e presenca em mercados internacionais; Desenvolvimento e promog¢ao
internacional de marcas; Introducdo de novo método de organizacdo nas praticas comerciais ou
nas relacdes externas.

ORIGINAL CONNECTION
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